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CREMONAFIERE S.P.A. 4304501

“Cremona Musica International Exhibitions and Festival” è una Manifestazione internazionale dedicata agli strumenti musicali. Si rivolge ad un pubblico di operatori professionali e anche ad un pubblico generico. La fiera è suddivisa in 5 saloni ciascuno dei quali con un proprio 
brand e con un proprio spazio espositivo dedicato. La Fiera occupa 2 padiglioni coperti, aree esterne per i palchi live degli eventi e il Centro Congressi, con le sue sale riservate all’esposizione di pianoforti.  La Manifestazione, accoglie visitatori quali: musicisti professionisti e 
amatoriali, insegnati e studenti di musica, appassionati, operatori del settore, buyer e dealer italiani e internazionali. Per la propria indiscussa leadership per il comparto specifico della liuteria, Cremona Musica si confronta oggi con le Manifestazioni fieristiche di settore di Los 

Angeles e Shanghai. In Europa Cremona Musica si è guadagnata la posizione di leader continentale di settore.
“Cremona Musica” è un momento di confronto per gli addetti ai lavori del mondo musicale. Operatori e appassionati trovano anche un ricco programma di eventi d'alto livello. Concerti, presentazioni, mostre, masterclass, convegni e seminari in cui sono coinvolti artisti e 

personalità internazionali. Cremona Musica è suddivisa in 5 diversi Saloni: Mondomusica. È il Salone degli strumenti musicali ad arco, la manifestazione fieristica più qualificata di questo particolare settore a livello mondiale. Qui si può trovare anche il comparto delle edizioni 
musicali. Piano Experience dedicata al pianoforte, è il punto di riferimento fieristico per il settore tra i più qualificati al mondo. Acoustic Guitar Village, dedicato alla chitarra acustica, propone un "village" con presenze nazionali ed internazionali di liutai, piccole e grandi aziende 

costruttrici e distributrici dei marchi più prestigiosi, accessori ed editoria. Cremona Winds è lo spazio dedicato agli strumenti a fiato che non hanno mai avuto fino ad ora una fiera dedicata in Italia. Accordion Show è la sezione di più recente avviamento ed è riservata alle 
fisarmoniche. La produzione di una fisarmonica è un mestiere tipicamente artigiano, e tipicamente italiano. 

Quest’anno è in corso la verifica dell’introduzione di un nuovo settore: quello della musica elettronica che fino ad ora non è mai stato introdotto, ma considerata l’uscita di scena di Musikmesse di Francoforte, Cremona ha l’opportunità di completare la proposta fieristica. 
Vogliamo dunque introdurre in un nuovo padiglione, aziende produttrici di strumenti come chitarre elettriche, batterie, tastiere ed accessori.

Gli obiettivi individuato sono:
 1.Sviluppare ulteriormente la componente internazionale della domanda e dell’offerta della Manifestazione.

 2.Posizionare la Manifestazione come leader indiscussa in Europa per il settore dello strumento musicale sia acustico che elettronico.
 3.Consolidare il momento commerciale come appuntamento imprescindibile per le aziende del settore a livello internazionale.

Questi ambiziosi obiettivi necessitano di attività che vengono aggiornate costantemente in funzione delle circostanze di mercato che si vengono a creare ma anche in base alla situazione geopolitica, non sempre favorevole. La realizzazione di una fiera fisica è sicuramente la 
priorità ma lavoriamo comunque anche all’utilizzo di mezzi “digitali” che sono diventati molto utili a completamento della fiera fisica.

La Manifestazione ha avuto negli ultimi anni una evoluzione che l’ha portata a diventare non solo una Fiera ma una vera e propria “esperienza”, grazie anche alle iniziative in città che negli ultimi anni stiamo sviluppando, intensificando la sinergia e le attività con il centro 
cittadino. Cremona Musica ha sempre portato un consistente indotto sul territorio ma grazie alla nuova visione e ai nuovi obiettivi prefissati, siamo certi del forte incremento dei benefici a livello locale e regionale che ne conseguiranno.

SMAU SERVIZI S.R.L. 4326111

A SMAU partecipano i protagonisti dell’ecosistema dell’innovazione italiana e internazionale: startup, grandi aziende, incubatori e acceleratori, investitori, istituzioni e media.

E’ ormai assodato che le startup possono rappresentare, secondo il paradigma dell’Open Innovation, una valida risposta alle esigenze di innovazione delle imprese consolidate, presentandosi ad esse come nuovi fornitori o partner in grado di rispondere ai loro fabbisogni con 
soluzioni innovative pronte per essere implementate.

Inoltre, il fatto che entro il 2025 il 50% di tutti i lavoratori avrà bisogno di reskilling, ovvero di apprendere nuove competenze (fonte: World Economic Forum), impone alle aziende la necessità di avviare da subito percorsi di aggiornamento professionale per mettere i propri 
dipendenti nelle condizioni di rispondere alle nuove future esigenze della propria realtà aziendale.

Il progetto ha l’obiettivo generale di stimolare le imprese lombarde sui temi dell’innovazione, che viene perseguito attraverso:

 1-La creazione di un’occasione gratuita di formazione e aggiornamento professionale fruibile anche attraverso canali digitali, per consentire ai propri dipendenti e collaboratori di dotarsi di quelle necessarie competenze che servono oggi alle aziende per restare competitive sui 
rispettivi mercati di riferimento. In questo modo, oltre alla partecipazione fisica a questo programma gratuito di formazione e aggiornamento professionale, possibile in occasione della manifestazione SMAU, i medesimi contenuti saranno anche disponibili in modalità digitale, 

su www.SmauAcademy.it in video e su Spotify e iTunes in podcast, nell’apposito canale Smau Academy.

 2-La facilitazione dell’incontro tra le imprese lombarde con possibili nuovi partner con i quali avviare nuovi progetti di innovazione, che impattino sulla riduzione dei costi di produzione, sull’aumento della produttività degli impianti, sul miglioramento dei servizi erogati ai propri 
clienti o sull’incremento dei volumi di produzione. Nello specifico, all’interno di SMAU 2023, si prevede la realizzazione di un’area espositiva preallestita dedicata ad una selezione di 6 startup lombarde, che avranno a disposizione una selezione di servizi e saranno coinvolte in 

alcune attività e momenti di networking che si svolgeranno durante l’evento SMAU, per stimolare il loro incontro con potenziali clienti e partner, ma anche con gli operatori internazionali partecipanti.

 3-La sensibilizzazione sulla necessità di un confronto a livello internazionale, sia in termini di nuove partnership, sia in termini di acquisizione di nuovi clienti esteri. In particolare, sarà favorito l’incontro con degli operatori del mercato americano, San Francisco e Silicon Valley in 
primis, che saranno invitati a prendere parte all’appuntamento SMAU 2023 a Milano ad ottobre, a valle di una specifica attività di promozione in occasione del nuovo appuntamento SMAU, che si svolgerà a San Francisco a maggio 2023, al fine di far conoscere l’offerta di 

innovazione italiana agli operatori americani. L’azione avrà come target:
 -grandi aziende americane, con propri referenti in ruoli di innovazione, open innovation o corporate venture capital;

 -acceleratori e incubatori americani, interessati a coinvolgere in loro programmi o iniziative startup italiane;
 -investitori americani, fondi di investimento, business angel.

CENTRO FIERA S.P.A. 4251084

“REAS Salone internazionale dell’Emergenza” è una manifestazione fieristica dedicata al comparto emergenza di protezione civile, primo soccorso e antincendio e dal 2023 sarà proposto un nuovo settore espositivo inerente alla sicurezza sul lavoro. La fiera si rivolge agli 
operatori professionali e ai volontari impegnati negli scenari e contesti emergenziali, in attuazione del protocollo nazionale di gestione dell’emergenza, e dall’edizione 2023 anche gli operatori professionali che operano nel settore della sicurezza sul lavoro, incluse le aziende 

con le figure interne preposte. Partecipano a “REAS Salone internazionale dell’Emergenza” in qualità di espositori aziende attive nei settori dell’emergenza di protezione civile, primo soccorso, antincendio, sicurezza sul lavoro e servizi, Enti, Associazioni e Corpi dello Stato. A 
corollario dell’offerta commerciale, la manifestazione propone un notevole programma di eventi speciali riservati ad operatori e volontari dei vari settori con convegni, seminari, workshop, corsi di formazione, esercitazioni, simulazioni sul campo, dimostrazioni e contest.

CART'ARMATA EDIZIONI SRL 4327195

La legge italiana n. 8 del 2020, che ha avviato il recepimento delle Direttive e degli orientamenti dell’Unione Europea, ha aperto la strada alla Costituzione delle Comunità Energetiche Rinnovabili (CER) anche nel nostro Paese. 
Le CER sono aggregazioni di imprese, di cittadini, di Enti locali che si riconoscono come Comunità e passano dall’essere semplici consumatori di energia all’essere produttori di energia rinnovabile e custodi dei propri territori.

I primi mesi del 2021 sono stati caratterizzati dall’attivazione e dalla candidatura delle prime CER italiane e dei primi schemi di autoconsumo collettivo.
Il fermento e l’interesse per le Comunità Energetiche Rinnovabili crescono di mese in mese. I grandi player nazionali della produzione di energia hanno attivato team specifici di ricerca e sviluppo dedicati alle CER.

D’altra parte le tensioni sui costi dell’energia (con picchi di aumento dei prezzi ad agosto 2022, rispetto all’anno precedente, anche del 150%) hanno riportato l’attenzione di utenti, imprese e dei decisori politici sulla diversificazione energetica e sulle energie rinnovabili.
I benefici delle CER sono su almeno tre piani: economico, ambientale, sociale.  

Il progetto “Che energie! – Comunità Energetiche e innovazione sociale” punta i riflettori in particolare sul terzo piano, quello della coesione e delle innovazione sociale e del legame con l’autoproduzione energetica (sia in ambito urbano sia nei territori interni).
Il legame tra risparmio energetico, fonti di energia rinnovabile e costruzione di comunità vive rientra appieno nella mission originaria di Fa’ la cosa giusta!

Come documenta il rapporto Orange book di Fondazione Utilitatis: “Attraverso le Comunità Energetiche si rende possibile l’idea della realizzazione di un’economia collaborativa e circolare. Quest’idea è basata sulla condivisione di pratiche, beni e servizi tra gli agenti operanti 
in un territorio, con anche l’obiettivo di una tutela dell’ambiente e delle risorse locali. La Sharing Economy è un modello innovativo che porta a importanti ricadute non solo sulla dimensione economica ma anche su quella sociale, culturale e ambientale. Attraverso esse sta 

avvenendo una trasformazione radicale dei modelli di produzione e consumo e la transizione verso nuovi stili di vita”.

Quello delle CER è un mercato promettente che si sta aprendo e che ha bisogno di occasioni di approfondimento, incontro e divulgazione delle nuove tecnologie e dei nuovi protocolli: le Comunità Energetiche Rinnovabili sono favorite da incentivi fiscali già finanziati ma anche 
da consistenti investimenti inseriti nel PNRR; il PNRR infatti, nell’ambito del compito M2C2 – Energia rinnovabile, idrogeno, rete e mobilità sostenibile, destina 2,2 miliardi di euro per la promozione delle Comunità Energetiche Rinnovabili e l’autoconsumo.

E tali fondi dovranno essere utilizzati entro il 2025/26.

Il progetto per si articola in due macroaree da realizzarsi in fiera (padiglioni 3 e 4 nel quartiere fieristico Allianz-Mico, per una superficie complessiva di circa 2.000 metri quadrati), un’area dedicata a imprese e protagonisti economici e sociali delle nuove CER e una per 
l’organizzazione, per la prima volta a Milano, dei “Social Cohesion Days”. La prima macoarea è più espositiva e la seconda più di approfondimento. Quest’ultima consentirà anche una edizione virtuale di parte della manifestazione. 

Il progetto si articola inoltre in interventi di promozione e pubblicità (Italia con una azione mirata sull’estero), alcuni miglioramenti relativi alla digitalizzazione dei servizi per visitatori ed espositori, un evento di follow-up fuori dalla manifestazione fieristica previsto a Milano tra la 
primavera e l’inizio dell’estate 2023, la ricerca e l’invito, su aree mirate, di operatori economici dall’estero.

AREA FIERA S.R.L. 4320708

Cosmodonna è la prima e unica manifestazione consumer in Italia con 6 aree tematiche tutte dedicate al mondo femminile, per coinvolgere a 360° le visitatrici in un’esperienza unica dove sarà possibile imparare, divertirsi, scoprire e acquistare direttamente in fiera.
Gli espositori presenti in fiera sono aziende produttrici o rivenditori di prodotti legati alle categorie di Cosmodonna. Provengono da tutto il territorio nazionale e anche da realtà internazionali. 

Immergendosi nel mondo di Cosmodonna si potrà vivere un’esperienza straordinaria in cui ogni donna potrà finalmente trovare tutto ciò che ha sempre sognato e desiderato. A sigillo di questa esperienza unica e completa, il contatto diretto e continuo tra le aziende produttrici 
e il visitatore: un dialogo affascinante e dinamico che potrà dare risposte, svelare unicità sui prodotti e offrire spiegazioni professionali di alto livello sia agli intenditori sia ai visitatori meno esperti.

In particolare, durante Cosmodonna sarà possibile per il pubblico:
• Scoprire, conoscere, acquistare direttamente dagli espositori – tutti i prodotti in vendita direttamente dai produttori di ogni settore presente; le più avanzate e innovative creazioni sartoriali e i prodotti per la cura del corpo, anche per le neomamme; profumi, scarpe su misura, 

gioielli, orologi, accessori, cosmetici per il make-up, oggettistica.
• Partecipare agli eventi organizzati durante i 4 giorni – seguire in prima persona corsi ed esibizioni su tutti i temi trattati in fiera, partecipare a dimostrazioni relative al tempo libero e alla creatività, seguire shooting fotografici e sfilate, aderire a tutorial per acquisire nuove 

personali competenze sul mondo beauty, benessere, relax ecc. Ascoltare le conferenze tenute dai professionisti di ogni settore, dalle ostetriche ai dentisti, dai chirurghi estetici agli stylist. Incontrare personalmente influencer del mondo donna.
In un momento storico in cui la valorizzazione e il raggiungimento della parità di genere sono sempre all’ordine del giorno (che è anche uno degli obiettivi del PNRR), COSMODONNA vuole portare il proprio contributo offrendo una fiera completamente dedicata al mondo 

femminile in cui le visitatrici hanno accesso anche contenuti e informazioni educative e di sensibilizzazione grazie ai molteplici eventi che animeranno la manifestazione dedicati ad argomenti importanti.
Oltre a questo, COSMODONNA vuole regalare al pubblico emozioni ed esperienze e in questo contesto si inserisce l’area Beauty Experience, uno spazio dove le visitatrici potranno provare massaggi, cosmetici e acconciature in maniera gratuita.

Per le donne imprenditrici o che ambiscono ad esserlo, COSMODONNA ha introdotto la nuova area espositiva Impresa Donna per favorire la presenza in fiera di aziende specializzate nella consulenza verso realtà a forte impronta femminile.
      le attività previste di progetto sono le seguenti: •VETRINA VIRTUALE PER GLI ESPOSITORI •SMART CATALOGUE •AGENDA APPUNTAMENTI VIRTUALE •BIGLIETTERIA ONLINE VISITATORI •INVESTIMENTI PER SPONSORIZZAZIONI SU CANALI SOCIAL •CAMPAGNE 

    ADV SUI MOTORI DI RICERCA ONLINE •AFFISSIONI E CARTELLONISTICA •SPOT PUBBLICITARI SU EMITTENTI RADIO •SPAZI PUBBLICITARI SU QUOTIDIANI E RIVISTE •SPAZI PUBBLICITARI ONLINE
    •DISTRIBUZIONE DI MATERIALE CARTACEO PROMOZIONALE •REALIZZAZIONE DI SALE EVENTI/SEMINARI NELL’AREA ESPOSITIVA •REALIZZAZIONE DI AREA SHOW NELL’AREA ESPOSITIVA •SVOLGIMENTO DI CONVEGNI, SEMINARI, DIMOSTRAZIONI E 

  WORKSHOP DI APPROFONDIMENTO •MOSTRA FOTOGRAFICA PER LA VALORIZZAZIONE DELLA DONNA •ALLESTIMENTO DI UNO SPAZIO (AREA BEAUTY EXPERIENCE) PER OSPITARE I CFP (CENTRI DI FORMAZIONE PROFESSIONALE) DEL TERRITORIO 
 •PREDISPOSIZIONE DI UN’AREA DESTINATA AD AZIENDE CHE LAVORANO NEL SETTORE DELLA CONSULENZE/FORMAZIONE PER IMPRESE A CONDUZIONE FEMMINILE

TFY SRL 4326914

Fiera Nazionale dedicata al cavallo americano giunta alla 36° edizione la principale e più visitate fiera dedicata al cavallo ed alla cultura americana, alle attrezzature ed ai servizi. 1.000 cavalli presenti, oltre 1.200 atleti, 150 espositori, una vetrina prestigiosa del settore e di 
conclamato respiro europeo. E’ una manifestazione dedicata all’equitazione americana, allevamento, attrezzature ed accessori, con una grande sezione dedicata al ballo ed alla musica country con relativa esposizione di abbigliamento, accessori.

Il Salone del Cavallo Americano è la seconda fiera equestre italiana per dimensione: una prestigiosa vetrina del settore con vocazione internazionale per presenza di espositori, operatori del settore e pubblico generico provenienti dall’Italia e dalle principali nazioni europee. I 
settori economici rappresentati sono Agricoltura e allevamento, sport e tempo libero, produzione vendita attrezzature e forniture settore equitazione.

Il progetto prevede interventi mirati a rispondere alle esigenze individuate nell’analisi strategica del contesto.
In particolare l’obiettivo è quello di sostenere il comparto realizzando una serie di interventi capaci di attrarre il massimo numero di potenziali acquirenti di beni e servizi soprattutto dall’estero. 

Le azioni ed iniziative a sostegno alle aziende allevatrici e produttrici/distributrici di prodotti ed attrezzature per il settore saranno articolate su più livelli e, oltre a altre attività ordinarie, in particolare saranno previste:

 1.Campagna pubblicitaria potenziata
Piano media ambizioso sui principali media ed eventi di settore 

 2.Incremento presenza di buyer internazionali
Sarà allargata la platea dei buyer invitati o comunque coinvolti per l’evento con particolare riguardo al mercato nordamericano (leader di settore) ed a quello tedesco (secondo mercato in Europa dopo l’Italia).

3.Sviluppo di nuovi pacchetti promozionali
Sono previsti dei particolari prodotti di comunicazione riservati alle aziende che per necessità o problemi logistici non possono fisicamente essere presenti in fiera. Grazie alla piattaforma on-line (fiera virtuale) potranno comunque accedere alle stesse opportunità delle aziende 

presenti in fiera, con particolare riferimento al contatto con i buyer.
 4.Organizzazione di Eventi di preparazione

Considerata la stagionalità del mercato allevatoriale saranno organizzati degli eventi di preparazione nei mesi di marzo ed aprile al fine di consentire l’esposizione e la selezione agonistica di soggetti prodotti dall’allevamento italiano e destinati alla vendita. Durante tali eventi 
gli allevatori ed i proprietari di cavalli sportivi avranno la possibilità di esporre i propri soggetti anche in competizioni agonistiche di diverse discipline, con l’opportunità di incontrare la clientela estera (buyer) che sarà ospitata. Parimenti i produttori/espositori di attrezzature, 

beni e servizi avranno l’opportunità di incontrare il mercato italiano ed estero nella prima fase di apertura della stagione con conseguenti opportunità. A tal fine in tutti gli eventi verrà allestita un’area dedicata al b2b che sarà pertanto operativa sia durante il Salone del Cavallo 
che negli eventi di preparazione.

 5.Organizzazione di Eventi di promozione
Si tratta di promozione della fiera mediante contatto diretto con la potenziale clientela visitatrice. In accordo con gli assessorati di riferimento saranno attivate alcune attività “fuorisalone”. Sono previsti eventi con il coinvolgimento delle scuole primarie e secondarie su temi 

etologici, sportivi ed ambientali che potranno aver luogo sia nel corso degli eventi di preparazione di cui al precedente punto 1, che presso gli istituti.
E’ inoltre previsto un evento ospitato in piazza a Cremona (città ospite dell’evento) nel quale saranno presentate la componente equestre e quella del ballo e della musica country. Lo scopo è quello di far conoscere il Salone del Cavallo Americano alla città attraverso 

un’anteprima dei suoi contenuti.

A.N.C.I. SERVIZI- S.R.L. 4323915

MICAM X è lo spazio interattivo dedicato ai visitatori professionali, ai media e tutta la business community internazionale del settore calzaturiero, dedicato al tema del futuro: l’innovazione.

MICAM X è il cuore della manifestazione e si articola in un programma di eventi e seminari, in forma virtuale e fisica, i cui temi principali vengono illustrati e posti all’attenzione dei buyer e della stampa internazionale, sia attraverso un momento 
di dibattito e approfondimento (workshop ed eventi in forma digitale) sia attraverso la chiave visiva dell’installazione (esposizione in fiera) e della passerella (sfilate legate ai temi).

Il palinsesto degli eventi gode della collaborazione di consulenze importanti in grado di portare all’attenzione di buyer internazionali, stampa e imprese interventi di primo livello e di fornire stimoli di indirizzo strategico. 

MICAM X è, quindi, di fatto l’incubatore di innovazione della manifestazione, studiato per garantire un ulteriore importante ritorno di promozione e immagine a MICAM 
consolidandone il carattere di appuntamento internazionale immancabile per l’aggiornamento professionale di settore.

I temi affrontati e dibattuti nell’ambito del programma seminariale MICAMx vertono su 4 pilastri fondamentali:

 -Art, fashion, heritage and future. Ispirazione, design di prodotto, nuove esperienze retail: la bellezza genera bellezza. Per creare dei bei prodotti, è importante comprendere da dove nasce la bellezza: quando e da dove ha origine l’ispirazione che, fondata sull’arte e sulla 
tradizione, colpisce e attrae il consumatore quando vede il prodotto e quando interagisce con l’ambiente di vendita.

 -Trends and materials. MICAM X è un’esperienza immersiva per conoscere le tendenze moda delle prossime stagioni, grazie a seminari specifici, ricerche e materiali tutti da scoprire e toccare.
 -Sustainability. MICAM X è un’opportunità per raccogliere e condividere opinioni autorevoli sul tema, che, unite ad un confronto continuo, offrono agli operatori una base concreta per le loro scelte di business.

 -The future of retail. Con lo sviluppo di tecnologie sempre più avanzate, anche i canali di distribuzione stanno cambiando rapidamente. In questo ambiente in costante trasformazione, brand e retailer devono ridisegnare la propria strategia, la propria offerta e la propria 
presenza sul mercato per rispondere a nuovi stili e modalità di consumo. MICAM X mostra tecnologie, prototipi, soluzioni e ispirazioni a supporto delle strategie di mercato mirate al consumatore del futuro.

DO.MO.ART. S.R.L. 4237577

L'edizione 2023 di MIA Fair viene realizzata nell'ottica di rafforzarne la competitività, la promozione, lo sviluppo dell'internazionalizzazione e della digitalizzazione dei servizi offerti. Il progetto di internazionalizzare la fiera è indirizzato sia sul fronte espositivo che come contenuti 
e relazioni. Dopo un lavoro decennale di posizionamento nel contesto fieristico nazionale e internazionale e in seguito agli ultimi anni di pandemia che hanno costretto gli eventi a ristabilirsi su contesti nazionali per via dell'impossibilità a viaggiare, l'obiettivo di 

internazionalizzazione si rende necessario in un'ottica di crescita della manifestazione. Del resto siamo testimoni dei cambiamenti repentini del mercato, la concorrenza è molto forte e le fiere stanno evolvendo in macroeventi diretti da joint-venture con grande forza 
contrattuale.

L'internazionalizzazione di MIA Fair si pone il fine di rendere la città di Milano un punto di riferimento per il mercato della fotografia, creando un crescente indotto sulla città e sul territorio. Le azioni previste sono anche l'ampliamento della campagna di comunicazione, con lo 
scopo di ampliare la rete di operatori e visitatori (specializzati e non).

E' importante per l'organizzazione che MIA possa incentivare la conoscenza della fotografia in senso artistico e didattico, attraverso visite guidate e focus tematici. Per questi motivi, stiamo organizzando progetti speciali come masterclass, la prima mostra di fotografia e 
immagine in movimento sull'Inferno di Dante realizzato con l'intelligenza artificiale, mostre ed eventi speciali che ogni anno rendono MIA una manifestazione innovativa nei contenuti, con una forte volontà di innovazione e progettualità a tutto campo.

FIERA MILLENARIA DI GONZAGA S.R.L. 4321903

La Fiera BOVIMAC è la  Rassegna delle Macchine ed Attrezzature per l'Agricoltura e la Zootecnia. Inoltre al suo interno si svolge la Mostra Zootecnica delle vacche da latte del Comprensorio del Parmigiano Reggiano e del Consorzio del Grana Padano.
DATE E SEDE DI SVOLGIMENTO DELL’EDIZIONE 2023

24, 25, 26 NOVEMBRE 2023
Il progetto prevede la possibilità di estendere i mercati di riferimento delle aziende partecipanti a Bovimac. Per raggiungere questo obiettivo ci sono due aree di riferimento che Fiera Millenaria intende perseguire.

 1)Area Visitatori – Obiettivo ampliare l’area geografica nazionale dei visitatori. Attualmente Bovimac viene visitata da oltre 3000 operatori che gravitano nelle provincie di Mantova, Modena, Reggio Emilia, Verona. Si prevedono importanti investimenti in comunicazione diretta 
rivolta agli operatori del settore.

 2)Area mercati esteri – Obiettivo mettere in contatto le nostre aziende produttrici con mercati esteri. Sono due i segmenti di mercato che intendiamo coinvolgere in questo progetto di ampliamento della manifestazione, il primo avrà come focus il coinvolgimento di delegazioni e 
dealer provenienti da paesi stranieri con particolare riguardo alla promozione di nuove attrezzature e tecnologie. Il secondo intende promuovere il contatto con paesi che necessitano di macchine e attrezzature “usate” che nel nostro paese non sono più performanti e ma sono 

ancora ricercate nei paesi che non hanno ancora il nostro grado di sviluppo.
Per raggiungere gli obietti sopra esposti verrà allestita sul sito di Fiera Millenaria una sezione denominata “Bovimac Market Place”. Si tratta di una piattaforma che permetterà agli espositori presenti in fiera di inserire i loro prodotti, e consentire a buyer esteri e agli operatori, 

che non potranno partecipare fisicamente alla manifestazione, di percorrere un tour virtuale visualizzando le attrezzature e le macchine presenti. Attraverso la piattaforma si potrà richiedere un appuntamento online direttamente con il produttore/espositore per intavolare 
trattative e/o per ottenere informazioni sui prodotti. La piattaforma verrà ampiamente pubblicizzata attraverso collaborazioni con Camera di Commercio di Mantova e le Associazioni agricole del territorio. Verranno realizzate dirette streaming dei convegni più importanti presenti 

nel programma della manifestazione in cui link di collegamento si troverà accedendo alla piattaforma e sui social.



C.E.U. - CENTRO ESPOSIZIONI UCIMU S.P.A. 4302362
Iniziative di promozione della manifestazione fieristica LAMIERA attraverso un articolato piano pubblicitario che comprende alcuni principali organi di informazione generalista italiani oltre ad uno sviluppo di un piano advertising digitale attraverso canali Google e LinkedIn. 

Predisposizione di un'area speciale allestita all'interno di uno dei padiglioni espositivi quale spazio di informazione ed intrattenimento oltre ad eventi che saranno ospitati al suo interno.

ISSA PULIRE NETWORK S.R.L. 4294335
ISSA PULIRE è la fiera b2b per operatori del settore della pulizia professionale e della sanificazione che ospita un’offerta merceologica completa di macchine, prodotti chimici, attrezzature, componentistica e servizi per la pulizia professionale e l’igiene degli ambienti interni ed 

esterni.Il progetto “Milano capitale del pulito - Pulizia come valore assoluto”, che si concretizza nella manifestazione ISSA PULIRE 2023 sarà l’occasione per coinvolgere un pubblico più vasto e nuovi settori che sono ora più sensibili e attenti alle tematiche legate a pulizia e 
sanificazione con azioni ingrate mirate a far emergere i bisogni e le esigenze di pulizia e sanificazione in settori con l’industria del Food, l’Hotellerie, la Ristorazione, la Sanità, la Scuola, i Grandi Hub, i Mezzi di trasporto.

AZIENDA SERVIZI TERRITORIALI SPA 4318851

Dopo le ultime tre edizioni annullate a malincuore, Travagliatocavalli - storica manifestazione dedicata al mondo equestre che si tiene a Travagliato (BS) - torna in sella per la sua 41ª edizione dal 22 al 25 aprile 2023, con un programma ricco di eventi, esibizioni, progetti per il 
sociale, tutti nel segno dellasostenibilità.Travagliatocavalli si conferma manifestazione di riferimento per la sua community nazionale, dove la passione per il cavallo incontra business, sport, lifestyle, spettacolo e territori.

Una sintesi perfetta, capace di coinvolgere tutti nel modo più trasversale: aziende, operatori ed esperti, atleti, amanti del turismo “slow” e famiglie. Questo perché Travagliatocavalli e` l’evento in grado di rappresentare e valorizzare ogni aspetto della filiera equestre. 
Quest’anno viene ulteriormente rafforzata la partnership avviata dal 2013 con Equiserv S.r.l., società che gestisce il centro ippico del Comune Travagliato che vanta una ventennale collaborazione con Fieracavalli Verona, Cavalli a Roma, Chevalpassion ad Avignone e con molti 

altri eventi nazionali ed internazionali. Equiserv, che ha in programma numerose iniziative per la prossima edizione di Travagliatocavalli, e` da sempre promotrice di innovazioni: ha lanciato proprio a Travagliato un importante progetto di rivalutazione delle radici storiche e 
tecniche dell’equitazione rinascimentale attraverso la Scuola Italiana di Equitazione Classica. Grazie al lavoro di detta scuola, il direttore tecnico Silver Massarenti ha ottenuto il secondo posto alla finale dei campionati europei di Master Iberico a Londra nel 2018 ed il primo 

posto a Parigi nel 2019. 
La prima novità di quest’anno e` un’intera area della fiera dedicata all’equitazione etologica ed etica grazie ad Horse Friendly ed alla Scuola Italiana di Horseman di Marco Vignali; importanti sono inoltre il ritorno del Concorso Internazionale del Cavallo Arabo, la presenza degli 
attacchi FISE e del Gruppo Italiano Attacchi, che alterneranno percorsi tecnici ed adrenalinici a esibizioni di eleganza con “legni” e costumi d’epoca. Ed ancora il Western Show interamente affidato e gestito dalla FITETREC-ANTE con le gare “Stock”. Torna poi il “Festival del 

Cavallo Lusitano” grazie ad AICL con giudici ed ospiti dal Portogallo e non solo mentre i cavalli Pura Razza Spagnola (P.R.E.) animeranno il campo F con esibizioni e gare di Doma Classica, Doma Vaquera ed Alta Scuola.
Per la sera, una nuova edizione del Gala di Travagliatocavalli con le sue atmosfere coinvolgenti saprà affascinare il pubblico. Dal teatro equestre all’adrenalina dei volteggi acrobatici, dall’evocazione di storie mai dimenticate di uomini e cavalli all’eccellenza tecnica del 

Dressage e dell’Alta Scuola in una continua alternanza di emozioni.
Travagliatocavalli intende inoltre promuovere il ruolo del cavallo come veicolo di sostenibilità,   inclusione sociale, territorio, turismo lento e avvicinamento delle nuove generazioni al mondo equestre.Sono diverse le iniziative che la Travagliatocavalli intende mettere in campo 
per dare voce e visibilità ai numerosi progetti che hanno come punto di partenza il cavallo. Dai progetti sull’ippoterapia in collaborazione con AICS alla sensibilizzazione sul rispetto del cavallo anche attraverso il codice etico condiviso con tutti gli espositori, all’ampio spazio 

dedicato a Horse Friendly Arena nelle dimostrazioni quotidiane cosi` come nel Gala serale.  
E per avvicinare i più piccoli e i neofiti al rapporto con il cavallo e al suo rispetto ci sarà l’Area Family che, per quest’anno, amplia l’area ludico-didattica con diversi momenti di animazione “educational” e il tradizionale “battesimo della sella”, per favorire il primo approccio con 

l’animale, spiegandone  le principali caratteristiche morfo attitudinali.  
E` la sostenibilità il driver che guida anche la proposta gastronomica che si presenta come un viaggio da Nord a Sud, attraverso una ristorazione consapevole, attenta ai marchi DOP, IGPe DOCG.che mette i

PROMOBERG S.R.L. 4292738

L’idea progettuale è quella della realizzazione nell’alveo di Creattiva di un’area in cui dare spazio e visibilità alle micro imprese creative di recente costituzione e che non si sono mai approcciate come espositori all’evento fieristico. Tale area si chiamerà CreattivUp e ospiterà le 
micro realtà del settore “imprese creative” attinenti i temi esposti nell’evento, ovvero che trattano prodotti, attrezzature e/o servizi utili al target di visitatori dell’evento per la realizzazione delle loro attività creative manuali, Il discrimine per poter essere ammesse a questa area 

èlite è la dimensione aziendale, quindi con un numero di addetti fino a 10 e un fatturato sotto i due milioni di euro, ma anche non essersi mai approcciati all’evento come espositori. Si tratta di realtà che hanno origine dalla creatività individuale e dal talento e hanno la 
potenzialità di creare ricchezza e lavoro attraverso l’uso della proprietà intellettuale. Un settore in forte crescita con un enorme potenziale per lo sviluppo economico e sociale. “Un punto di forza del nostro paese è la cultura della creatività, che deve far considerare grande il 

potenziale delle nostre imprese e del nostro lavoro” disse il presidente della Repubblica, Giorgio Napolitano nel suo discorso di fine anno del 2007, anno in cui nacque Creattiva. Secondo l’ultimo rapporto dell’Osservatorio delle PMI Europee, le imprese con meno di 10 addetti 
sono considerate le vere giganti dell’economia. L’Unione Europea le ha definite con il nome micro-imprese, tramite una direttiva entrata in vigore il 1° Gennaio 2005, e si sono rivelate essere fondamentali per lo sviluppo economico. I numeri parlano chiaro: le microimprese a 

livello europeo rappresentano il 93% degli oltre 20 milioni di imprese. Nel nostro Paese queste cifre diventano ancora più rilevanti, basti pensare che in Italia ci sono circa 67 PMI ogni 1000 abitanti, contro una media europea di 43. In CreattivUP, si intende ospitare e dare 
visibilità ad aziende provenienti da tutto il territorio italiano ricomprese nell’ampia filiera dei prodotti, servizi, attrezzature che costituiscono da sempre la “spina dorsale” di Creattiva e che sono elementi di utilizzo fondante per la realizzazione delle creazioni da parte delle 

appassionate.
Per queste micro-imprese la partecipazione a Creattiva, fiera con qualifica internazionale si potrà tradurre in una valida strategia competitiva. Godere di una posizione nel mercato più favorevole rispetto ai concorrenti è, sia pure per un arco di tempo limitato, un fenomeno 

positivo, oltre che un vantaggio competitivo sostenibile e senz'altro più conveniente per l’impresa. A fare la differenza sono, infatti, le azioni e gli elementi della strategia aziendale che generano una preferenza stabile da parte di un numero di acquirenti per i prodotti o servizi 
dell’impresa rispetto a quelli della concorrenza. A questo può essere validamente finalizzata la partecipazione in CreattivUp.  Sebbene viviamo in un mondo iperconnesso, dove la tecnologia permette di raggiungere potenziali clienti e collaboratori a colpi di click, una fiera resta 

sempre un elemento chiave per la realizzazione di una seria strategia industriale e commerciale di cui spesso difettano le microimprese. Si tratta, infatti, di un ambiente utile all’acquisizione di contatti, alla decifrazione dei trend di mercato e al reperimento di informazioni utili 
per far crescere un business. Ad una fiera di settore ci si reca volontariamente e per un motivo specifico: fare business, ma è un elemento che quasi sempre non rientra nel panel imprenditoriale delle micro imprese per tutta una serie di motivi. Agevolarne l'accesso e 
consentire di "testare e toccare con mano" le molteplici opportunità può costituire un importante booster per un rafforzamento e un posizionamento sempre più incisivo su un Mercato che da sempre riconosce nella creatività italiana uno straordinario valore aggiunto.

CHOCOLAT PUBBLICITA' S.R.L. 4289897

INVESTIRE SUL FUTURO DI FIERA DI VARESE. Fiera di Varese è una manifestazione giunta alla sua 45°edizione, fermata per due anni dalla pandemia, ripartita tra mille difficoltà nel 2022, si pone come obiettivo per questa edizione 2023 di tornare ad essere l'appuntamento 
annuale imprescindibile come vetrina delle eccellenze delle attività produttive e commerciali della provincia di Varese, spinta per l’economia del territorio e momento di incontro tra le istituzioni sui temi economici e sociali a supporto della piccola e media impresa. Per fare ciò 

abbiamo l'esigenza di investire su promozione e pubblicità, animazioni della manifestazione, digitalizzazione e soprattutto, in questa fase specifica, nella ricerca di nuovi operatori economici per tornare ai numeri pre-pandemici e lavorare per innovare la manifestazione 
tenendola al passo con i tempi, investendo pertanto sul suo futuro.

PRO - BRIXIA 4275532

Il progetto intende migliorare sostanzialmente l’esperienza degli espositori e visitatori all’interno della fiera. Senza sostituire il rapporto umano diretto tra stakeholders, il progetto intende promuovere un percorso di digitalizzazione volto a offrire a visitatori ed espositori tutte le 
informazioni preliminari sul web, dalla piattaforma online della fiera, attiva tutto l’anno, con tanto di app per i smart phone da dove sarà possibile consultare la lista degli espositori, fissare incontri B2B, partecipare ai workshop in programma e tanto altro. In tal modo nulla non 

verrà lasciato al caso e l’esperienza in fiera verrà ottimizzata. Al fine di attrarre numeri importanti di visitatori e di agevolare le attività di networking degli espositori è importante proporre nuovi format e agevolare l’attività di networking, In tal senso il progetto intende eliminare le 
code all’ingresso implementando l’e-ticketing, facilitare i percorsi interni nella filiera con la segnaletica digitale, installare totem multimediali per l’assistenza e per survey tematici e infine favorire il business matching digitalmente. 

 2.promozione e pubblicità delle manifestazioni fieristiche, sia in Italia che all’estero, tramite campagne media o eventi promozionali

Il sabato precedente l'inaugurazione di Futura 2023 verrà organizzato un appuntamento denominato "Green Night", in collaborazione con il Comune di Brescia e alcuni player strategici del territorio lombardo. La manifestazione si comporrà di eventi, incontri, sfilate, cene, 
spettacoli, organizzati in città, per promuovere Futura e per valorizzare l'opportunità offerta dalla celebrazione del riconoscimento di “Bergamo e Brescia Capitale Italiana della Cultura 2023”. In particolare, è prevista l'organizzazione di un vernissage, coinvolgendo le scuole 

professionali e utilizzando prodotti caratterizzati da un alto livello di sostenibilità. Un ulteriore tema che verrà affrontato sarà la lotta allo spreco alimentare.
Futura 2023 sarà inoltre promosso anche nell’ambito dei “Futura Lab”, incontri itineranti su argomenti tecnici ma che offriranno l’occasione di presentare il potenziale dell’Expo a potenziali espositori e visitatori.

 3.ricerca, invito e accoglienza di buyer e operatori economici dall’estero
Futura Expo 2023 prevede l'intervento di imprese europee ed internazionali, che porteranno la loro esperienza come best practice ispiratrici. Sono previsti 30 eventi, prevedendo di coinvolgere circa 50 operatori economici dall'estero che saranno coinvolti in workshop, seminari 

e incontri B2B.
Tale partecipazione è finalizzata alla promozione delle eccellenze regionali e delle opportunità di sinergie, da realizzare con incontri individuali bilaterali e visite sul territorio per consentire agli operatori di approfondire la conoscenza della realtà e dell’offerta locale.

 4.animazione delle manifestazioni fieristiche tramite organizzazione di eventi collaterali di promozione o approfondimento contenutistico, inclusi eventi svolti al di fuori della manifestazione
All'interno del palinsesto FUTURA troveranno spazio i "FUTURA Lab", attività ad alto contenuto tecnico destinate a espositori ed operatori di settore con approccio molto concreto, caratterizzate dalla presentazione di progetti simbiotici, di trasferimento tecnologico o di 

collaborazione tra imprese e centri di ricerca/università. I "FUTURA Lab" prenderanno vita nei mesi precedenti la manifestazione, organizzando incontri tecnici sul territorio con una logica di filiera e coinvolgendo attivamente i vari stakeholder interessati. 
 5.predisposizione di aree speciali delle manifestazioni fieristiche destinate a specifici target di impresa da promuovere

AREA START-UP :

AREA OSPITE ISTITUZIONALE

VISIONA SOCIETA' COOPERATIVA A R.L. 4305199

COMICON è il Festival Internazionale della Cultura Pop, 2° festival a livello nazionale e tra i primi 5 a livello internazionale, COMICON abbraccia più comparti: fumetto, disegno d'autore, manga, anime, cosplay, kpop, giochi (da tavola, di ruolo, dal vivo), videogiochi, cinema e 
serie tv e settori culturali ed artistici affini. 

COMICON oltrepassa i confini del festival: rappresenta il mondo della creatività, esso dialoga con la sua comunità per 365 giorni l'anno diventando così un punto riferimento costante per la cultura e in particolare per la Nona arte, stimolando conoscenza, contaminazioni, 
scoperte e curiosità dei vari segmenti coinvolti nel progetto "comiconiano". 

Pur avendo un pubblico di età media tra i 18 – 35 anni, una fetta importante dei fruitori di COMICON è costituita da appassionati senza età, cultori del fumetto e del disegno, appassionati della cultura asian e kpop, delle serie tv e cinema d'animazione, operatori delle filiere dei 
vari segmenti interessati come giochi e videogiochi, famiglie e turisti alla scoperta di un evento unico nel suo genere.

COMICON è anche stimolo all'impresa e al lavoro attraverso incontri B2B e laboratori di connessione tra i diversi attori delle filiere presenti. 
COMICON (che a Napoli si svolge dal 1998) produce un impatto economico sul territorio stimato in circa 25 milioni di euro in 4 giorni di evento (come da studio dell'Università Vanvitelli della Campania e del CLES di Roma). Contiamo di portare pari beneficio nell'edizione di 

Bergamo (che intendiamo avviare nel 2023 con la 1° edizione, ma prevediamo, nell’accordo con Promoberg srl, di realizzare per molte altre edizioni) e ricadute di immagine, turistiche, reputazionali e di coinvolgimento di giovani generazioni in modelli aggregativi stimolanti e di 
crescita culturale.

Modalità di realizzazione e azioni:
COMICON si realizza con un nucleo centrale in Fiera di Bergamo (con espositori, incontri con artisti, autori, editori, attori, mostre, convegni, spettacoli, anteprime, gare cosplay e tanto altro) ed eventi, incontri e mostre sul territorio. 

COMICON è di per sé, insieme a Lucca, il più originale e innovativo festival sulla creatività e sulla Nona arte. Il suo format è unico ed è molto apprezzato da visitatori e operatori e si distingue dalle altre fiere e festival per i suoi connotati di novità e per la qualità progettuale. Lo 
stesso format, che vede l’evento svilupparsi anche in Città e per un arco temporale più lungo rispetto all’evento fieristico, è elemento di assoluta originalità che altre fiere similari di settore (Roma, Milano, ecc) non hanno sviluppato.

Tutte le attività che si svolgeranno fisicamente nell’ambito di COMICON Bergamo saranno trasmesse (anche in streaming) sui canali social e di comunicazione di COMICON per consentire una fruizione digitale dei contenuti e di molti eventi, così fruibili anche da remoto.
La nostra nuova piattaforma COMICON.IT è stata predisposta (grazie a Simest) per approcciare anche l’estero con funzionalità B2B e di e-commerce.

COMUNICA SOCIETA' BENEFIT - S.R.L. 4237958

La natura di Golosaria è duplice: da un lato favorire l’incontro degli espositori con i consumatori attenti per una verifica della propria offerta, dall’altro, per dare sviluppo economico alla propria attività, l’impatto con gli operatori economici di settore (buyer, ristoratori, titolari di 
locali di negozi) che crescono di anno in anno come attestato dal forte incremento di presenze nella giornata del lunedi che agli operatori stessi è particolarmente dedicata.

Ora, dopo la Colleganza e la Distinzione (temi delle ultime due edizioni), il tema che abbiamo scelto per l’edizione 2023 ‘L’INNOVAZIONE DEL GUSTO E’ TRADIZIONE’, vuole svolgere la necessità di cercare sul territorio, nelle colture locali, nel patrimonio culturale delle 
proprie zone, gli elementi per declinare un’offerta  distintiva, sapendo che tutto ciò che è nuovo altro non è che originato e sviluppato dalla capacità di trarre dal passato ciò che è attuale oggi. Quindi si vuole aumentare la consapevolezza e lo sviluppo di quanto dalla tradizione 

permane ai nostri giorni attraverso il racconto e la valorizzazione di case history particolarmente significative. Il programma della fiera sarà quindi ricco di eventi in tal senso e sarà promosso  attraverso tutta la capacità di comunicazione che Golosaria riesce ad effettuare 
prima, durante e dopo la fiera stessa.

CODOGNO 4284207 organizzazione della 232^ fiera autunnale con promozione del settore lattiero-caseario e  del settore zootecnico tipici del territorio lodigiano

CERESA S.R.L. 4307657

Il progetto Sagra Delle Sagre 2.0 si propone di sostenere la promozione e l’animazione della manifestazione, lo sviluppo della sua internazionalizzazione e della digitalizzazione dei servizi offerti, tramite azioni precise, indicate di seguito, volte a rilanciare il sistema fieristico, ai 
sensi di quanto previsto dal bando in oggetto.

Le Attività previste, suddivise per area di intervento: 
1) L’organizzazione della S.d.S. 2023 metterà a disposizione di espositori e visitatori una copertura wifi di tutta l’area della manifestazione, per permettere la connessione libera a internet. E' un servizio importante, per la digitalizzazione dei sistemi di vendita (registratori 

telematici dei commercianti) e allo stesso tempo, sarà fornita a tutti la possibilità di accedere alla rete del web per ogni esigenza. Il sito www.sagradellesagre.it potrà permettere un’esperienza virtuale della Sagra. Tramite il sito, si potrà: ottenere informazioni; contatti 
dell’organizzazione e degli espositori; conoscere, tramite un’estesa rappresentazione fotografica, la Sagra (merceologia esposta, gli spettacoli e gli eventi collaterali, l’offerta gastronomica, ecc.). Tramite i social media, ogni espositore sarà oggetto di una presentazione 

promozionale digitalizzata, specifica per la sua attività, con la realizzazione di foto e filmati, che potranno raggiungere un pubblico esteso a decine di migliaia di consumatori.
2) La Sagra delle Sagre 2.0, dell’edizione 2023, sarà pubblicizzata ampiamente soprattutto tramite i media tradizionali e tramite i social media. 

Sono previste affissioni dedicate e campagne pubblicitarie specifiche tramite radio e giornali locali, oltre ad una diffusione pubblicitaria tramite testate registrate online. 
La visibilità tramite facebook e instagram completerà la diffusione, anche attraverso campagne a pagamento. 

La Sagra sarà presentata ufficialmente tramite una conferenza stampa con invito dei giornalisti delle principali redazioni del territorio.
Si sta valutando la partnership con un giornale locale online per un diario giornaliero dalla manifestazione, che si aggiungerà alla presentazione di post specifici quotidiani tramite il sito internet ed i social Media.

3) L’organizzazione della Sagra delle Sagre ha disposto l’impiego di un dipendente con contratto di lavoro intermittente a chiamata per la ricerca di operatori economici dall’estero, con riferimento alla possibilità di internazionalizzare la manifestazione. 
4) L’edizione 2023 della S.d.S. avrà 09 serate di spettacoli musicali in grado di promuovere la manifestazione e di attrarre l’interesse del pubblico. Con inizio alle ore 21:00 e fino alle 22:45. La selezione dei gruppi da invitare avverrà nei mesi di aprile / maggio. 

Le caratteristiche degli spettacoli musicali dovranno essere tali da soddisfare e interessare il target di riferimento dei visitatori della Sagra, normalmente improntato alle famiglie e alle persone di età intermedia.
Durante il giorno si organizzeranno intrattenimenti per i più giovani e particolare attenzione e spazi saranno dedicati agli aspetti culturali (presentazione libri, interviste a personaggi significativi, etc.). Durante la manifestazione saranno selezionati degli eventi tematici, di 

interesse particolare, che si svolgeranno durante gli orari di apertura. 
5) All’interno dell’area della Sagra sarà predisposta un’area apposita per far conoscere e promuovere un’eccellenza imprenditoriale. Sarà allestita una tensostruttura atta a coprire circa 100 mq di superficie per poter ospitare iniziative rivolte ai giovani, con attività musicali e 

sportive, denominata “Young, Sport & Music”, vedrà la partecipazione di società/associazioni del territorio per la creazione di momenti musicali, sportivi e ludici rivolti alle famiglie e ai giovani.
In collaborazione con la Comunità Montana promuoveremo la visita al museo la Fornace, contiguo alla Sagra, dove sarà possibile fare visite virtuali del territorio e laboratori didattici anche per i più piccoli.

EXPERIENCE ME S.R.L. 4328511

Experience Lab è l’appuntamento di riferimento per il beauty di nicchia in Italia che conferma la propria presenza a Milano negli spazi di design di Allianz – MiCo, cuore pulsante del City Life District.
La manifestazione interpretando le necessità dei consumatori di oggi, sempre più informati, evoluti e consapevoli, propone anche per la terza edizione esperienze, scoperte, approfondimentie novità in merito a prodotti appartenenti a diverse categorie come: skincare, suncare, 

oral care, make-up, grooming, baby care, bath & body, home beauty, lifestyle e beauty tools.

Experience Lab non è solo un evento ma una vera e propria piattaforma creata per incentivare la crescita e la promozione di brand di nicchia del beauty. Un’occasione unica per scoprire nuovi prodotti e la filosofia di ogni marchio insieme a chi l’ha creato. Un’opportunità per 
rinnovare le proprie abitudini di beauty routine. Una nuova edizione, quella del 2023, dove la ricerca delle realtà di nicchia che propongono prodotti beauty studiati e formulati secondo linee guida all’avanguardia, nel rispetto dell’ambiente e degli ingredienti rimane il concept 

fondamentale.
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È il 1794 quando a Borghetto viene concesso di tenere l'annuale “Fiera di bestiame e di ogni sorta di mercanzia" nota come "Fiera di San Bartolomeo". Nasce così la “Fiera di Maggio”, che si sviluppa negli anni, destinata a un ruolo ben più ambizioso.
Il suo rilancio diventa, alla fine degli anni Sessanta, uno degli obiettivi prioritari del Direttivo della neonata Pro Loco. 

Nel 1970 viene organizzata la prima edizione moderna detta “Fiera-Mostra”, che si caratterizza da subito per una precisa scelta di promozione dell'economia locale, che punta a valorizzare prodotti e aziende del territorio, coinvolgendo artigiani e commercianti borghettini. 
Presto la piazza diventa decisamente appetibile per gli espositori degli altri paesi, grazie alla felice intuizione di affiancare alla visione della merce, la possibilità di vendita. 

Nuovo impulso viene anche dall'idea di reintrodurre il bestiame, ad accentuare l'aspetto agricolo della fiera. 
Nel 2001 viene costituito ufficialmente il comitato organizzativo composto da Pro loco e Comune, affiancato da Amministrazione Provinciale, Camera di Commercio di Lodi, Regione Lombardia e Associazioni di categoria del territorio. 

Nel 2004 La fiera ottiene la qualifica Regionale, di cui ancora oggi si fregia.
Oggi, come da ormai oltre quindici anni, la Pro Loco ha la completa gestione organizzativa dell’evento, regolata da apposita convezione stipulata con l’amministrazione comunale. 

Nel giro di pochi anni la costante crescita del numero degli espositori presenti ha determinato la necessità di aumentare considerevolmente l’area espositiva, raggiungendo i numeri odierni: 60.000 mq, dei quali 6.000 interamente coperti ed attrezzati ad ospitare le varie 
tipologie di aziende ed artigiani.

I comparti espositivi che spaziano dal settore commerciale a quello agroalimentare, dalla zootecnia all’area espositiva equina e animali da cortile, all’area espositiva autovetture e mezzi agricoli e al padiglione arte e cultura, testimoniano la plurisettorialità dell'evento.
delle recenti edizioni  hanno partecipato oltre 230 espositori e la fiera è stata visitata da oltre 20.000 visitatori nell’arco dei tre giorni.

Uno tra i punti di forza dell’evento è la gratuità dell’ingresso per i visitatori.
L’attività promozionale della Fiera e degli eventi ad essa collegati è affidata a testate giornalistiche (Il Cittadino e Il Giorno)  e l’emittente radiofonica Radio Sound.

Gli oltre 20.000 visitatori, mediamente presenti nei tre giorni di fiera, sono la garanzia che la formula adottata in questi anni dagli organizzatori si è rivelata vincente.
La Pro Loco mette in campo ancora una volta risorse, professionalità, esperienza e tanto entusiasmo, per ridare alla Fiera di Borghetto Lodigiano, la giusta e riconosciuta connotazione di merito all’interno di un territorio come il Lodigiano, che ha la necessità dopo un periodo 

buio, principalmente da imputare alla pandemia; di essere rilanciato anche grazie ad eventi come la Fiera di Borghetto Lodigiano.
La fiera, riconosciuta come Fiera Regionale da oltre un ventennio, rientra nel circuito di interesse territoriale della Regione Lombardia, coinvolgendo le associazioni di categoria del territorio, quali “Confartigianato della Provincia di Lodi” – Unione Artigiani, Confcommercio, e 

l’Associazione macellai della Provincia di Lodi.
Si potranno degustare prodotti tipici della nostra regione, ed in particolare del nostro territorio, prendere contatti e toccare con mano le ultime proposte innovative che le aziende ed artigiani presenti a questa edizione avranno modo di presentare al pubblico, anche attraverso 

dei momenti a loro dedicati in un calendario eventi ben preciso e puntuale per tutta la durata della manifestazione.
Anche il comparto zootecnico e animali di vario genere, riuscirà ancora una volta a suscitare interesse e stupore, presentando capi unici e particolarmente interessanti, che siamo certi saranno come sempre motivo di attrazione soprattutto tra il pubblico più giovane.

FIERA AGRICOLA TREVIGLIO - SOCIETA' COOPERATIVA 4323644

LA FIERA AGRICOLA DELLA PIANURA BERGAMASCA SI SVOLGE A TREVIGLIO (BG) E NEL 2023 AVRA' LUOGO LA 40^ EDIZIONE. SI TRATTA DELLA MANIFESTAZIONE PIU' IMPORTANTE DELLA CITTA' , OLTRE AD ESSERE L'EVENTO DI MAGGIORE 
ATTRATTIVA OSPITATO DA TREVIGLIOFIERA. RIVESTE UN RUOLO DI GRANDE RILEVANZA ALL'INTERNO DEL PANORAMA AGRICOLO E AGROALIMENTARE DI TUTTA LA PIANURA BERGAMASCA E NON SOLO, COINVOLGENDO OPERATORI DEL SETTORE 
E VISITATORI PROVENIENTI DALLE PROVINCE DI MILANO, CREMONA, BRESCIA, LODI E MANTOVA. SI SEGNALA ANCHE LA PRESENZA DI UTENTI PROVENIENTI DALLE REGIONI LIMITROFE QUALI EMILIA ROMAGNA, PIEMONTE, VENETO E CANTON TICINO. 

FORTE E' ANCHE LA PARTECIPAZIONE DEGLI SCUOLE AGRARIE DEL TERRITORIO.
L'EVENTO OSPITA NEL PADIGLIONE INTERNO STANDS ESPOSITIVI PER LA PROMOZIONE E  LA COMMERCIALIZZAZIONE DEI PRODOTTI ENOGASTRONOMICI DEL TERRITORIO (FORMAGGI, SALUMI, VINI, FARINE) E FLOROVIVAISTI, STANDS ESPOSTIVI DI 

ATTREZZATURE ZOOTECNICHE E SERVIZI PER L'AGRICOLTURA. E' INOLTRE PRESENTE UNO SPAZIO DEDICATO ALLE ATTIVITA' DIDATTICHE PER FAMIGLIE E BAMBINI. NELL'AREA ESTERNA E' RICCA LA PRESENZA DI ESPOSITORI DI MACCHINARI 
AGRICOLI E DI ATTREZZATURE PROVENIENTI DA TUTTA LA REGIONE, CHE OGNI ANNO ESPONGONO LE ULTIME NOVITA' DEL SETTORE. ALL'INTERNO POI DELLA TENSOSTRUTTURA DI 1.500 MQ SI SVOLGE OGNI ANNO L'EVENTO DI MAGGIOR RILIEVO 

DELLA MANIFESTAZIONE: LO "SPRING SHOW" DEDICATO AI GIOVANI ALLEVATORI DI BOVINI DA LATTE, IN COLLABORAZIONE CON L'ASSOCIZIONE REGIONALE ALLEVATORI. NEL CORSO DELLA MOSTRA BOVINA GLI ALLEVATORI PRESENTANO I MIGLIORI 
CAPI (CIRCA UN CENTINAIO) DEI LORO ALLEVAMENTI, SUDDIVISI IN VARIE CATEGORIE, AI GIUDICI SPECIALIZZATI APPARTENENTI ALL'ASSOCIAZIONE NAZIONALE ANAFIBJ. 

DURANTE IL CORSO DELLA MANIFESTAZIONE SI ORGANIZZANO CONVEGNI DEDICATI ALLE TEMATICHE AGRICOLE, ALL'INNOVAZIONE E ALLA SOSTENIBILITA'.


